📘 FICHE ECO06 — Le marché : offre, demande, prix et équilibre

1. Qu’est-ce qu’un marché ?
Un marché est le lieu (physique ou virtuel) où se rencontrent :
· une offre (vendeurs, producteurs)
· une demande (acheteurs, consommateurs)
Tes documents montrent que le marché est un mécanisme d’allocation : le prix se forme selon l’interaction entre l’offre et la demande.
Le marché organise :
· la production,
· la consommation,
· la répartition des ressources,
· les choix d’investissement.

2. La demande : comportement des consommateurs
La demande représente la quantité de biens ou services que les consommateurs sont prêts à acheter à un certain prix.
Elle dépend de plusieurs facteurs :
· niveau de prix,
· revenu des ménages,
· prix des biens substituables ou complémentaires,
· préférences,
· anticipations,
· pouvoir d’achat.
🔹 Loi fondamentale :
➡️ Plus le prix augmente, moins la demande est élevée (relation décroissante).

3. L’offre : comportement des producteurs
L’offre représente la quantité qu’une entreprise est prête à produire et vendre.
Elle dépend :
· du prix du produit,
· des coûts de production (salaires, matières, énergie),
· du progrès technique,
· des anticipations,
· de la fiscalité.
🔹 Loi fondamentale :
➡️ Plus le prix augmente, plus la quantité offerte augmente (relation croissante).

4. Le prix d’équilibre
L’intersection entre la courbe d’offre et la courbe de demande détermine :
· le prix d’équilibre,
· la quantité échangée d’équilibre.
Ce prix est celui qui « vide le marché » :
· tous les vendeurs trouvent acheteur,
· tous les acheteurs trouvent vendeur.
Lorsque :
· prix > prix d’équilibre → excédent (surplus d’offre)
· prix < prix d’équilibre → pénurie (excès de demande)
➡️ Le marché tend naturellement vers l’équilibre grâce aux ajustements de prix.

5. Les élasticités : mesurer la sensibilité de l’offre et de la demande
Tes documents insistent sur la notion de réactivité des agents économiques.
🔹 Élasticité-prix de la demande
Elle mesure si la demande varie beaucoup ou peu lorsque le prix change.
· Si la demande varie fortement → demande élastique
· Si elle varie peu → demande inélastique
Exemples :
· produits de luxe → demande élastique
· produits indispensables (pain, électricité) → demande inélastique

6. Le rôle de l’information dans les décisions
Dans un marché idéal :
· l’information est parfaite,
· les acteurs connaissent les prix, la qualité, les caractéristiques.
Mais en réalité, les marchés souffrent d’asymétries d’information (développées en détail en eco09), ce qui entraîne :
· sélection adverse,
· risque moral,
· inefficiences.

7. Les fonctions économiques du marché
Le marché, lorsqu’il fonctionne correctement, remplit plusieurs rôles :
🔸 Allocation efficace des ressources
Le prix reflète la rareté → réoriente la production vers les biens demandés.
🔸 Coordination des décisions individuelles
Chacun agit selon son intérêt, mais les prix coordonnent ces actions.
🔸 Incitation à produire
Un prix élevé incite les entreprises à produire plus.
🔸 Information
Les prix transmettent des signaux (coûts, rareté, préférences).

8. Les limites de l’autorégulation des marchés
Même si les théories libérales croient en l'équilibre spontané, tes documents montrent que :
· le marché peut être instable,
· les crises financières perturbent l'équilibre,
· la spéculation peut déconnecter les prix de la réalité,
· les externalités peuvent générer des inefficiences,
· les biens publics ne sont pas fournis spontanément,
· les asymétries d’information peuvent bloquer les échanges.
➡️ Ces limites seront approfondies dans les fiches eco08 à eco10.

9. Pourquoi l’État intervient-il parfois dans la formation des prix ?
Selon les documents du Bloc 2, l’État peut intervenir pour :
· instaurer des prix planchers (par exemple : salaire minimum),
· instaurer des prix plafonds (ex : encadrement des loyers),
· subventionner un secteur,
· taxer une activité pour limiter une externalité.
Objectifs :
· corriger les défaillances,
· protéger les consommateurs ou les producteurs,
· éviter les pénuries ou les flambées de prix,
· stabiliser le marché.
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